
IHR FIXSTERN IM 

DIGITALEN COSMOS 

Social Media ist erwachsen geworden 

(Warum WhatsApp Facebook nicht ersetzen wird.) 

       E-Day 2015 
 



 Mediennutzung 
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 Was ist passiert?  
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 Der Beginn des Internets: INFORMATION 
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 Das „sich selbst darstellen“  
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 Zu Bewegungen zusammenschließen 
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… eine Vorraussage weil Kinder es nicht mehr wollen 
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 Ist Facebook „out?“ 

 

 NEIN! 

 

 Facebook – genauer gesagt die Facebook-Chronik/Timeline – als 
Kommunikationsmedium ist out! Das ist allerdings nicht erst 2014 
entstanden, sondern das war bei den Digital Natives schon 2011 und 
spätestens 2012 so. 

 

 „Das tägliche bis stündliche “Das mach ich gerade”, “Meine Meinung zur 
aktuellen Debatte ist…” und “Schau, ich hab ein cooles Bild, das ich mit 
euch teilen will“ haben wieder abgenommen. Auf unserer Chronik stellen 
wir uns nämlich dar. Und zu viel (schlechter) Inhalt bringt weniger Viralität 
und damit auch immer weniger Response. Und genau um die geht es 
Jugendlichen.“   *David Obererlacher 
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 „Facebook ist erwachsen geworden“  

 Facebook ist für Jugendliche, die sich emanzipieren wollen, nichtmehr so 
spannend wenn Eltern, Großeltern und Lehrer auch auf der Plattform sind. 

 

 „Je jünger desto sorgloser?“ 

 Abermals ein „Nein!“ von meiner Seite…  
Oft haben Kinder und Jugendliche vielmehr Gespür und einen besseren 
Umgang mit eventuell peinlichen Inhalten als ihre Eltern. 

 Allgemein ist das Bewusstsein für Datenschutz in Österreich aber sehr hoch.  
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Die „Alternativen“ sind absolute Gegensätze!!  



 Darstellung , Vernetzung, Kommunikation, 
Information 
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 Darstellung, Vernetzung 

 

 Kommunikation 
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 Dating und Parntnersuche 

 

 

 Information, Vernetzung, Darstellung 

 

 

 Darstellung 

 



 Was bedeutet das für Unternehmen? 

 

 Stellen sie sich so dar, 
wie ihre Fans und 
Follower sie sehen 
wollen. 

 



 Was bedeutet das für Unternehmen? 

 

 Nutzen Sie den 
Kommunikationskanal 

 



 Was bedeutet das für Unternehmen? 

 

 Agieren Sie auf 
Augenhöhe 

 



 Was bedeutet das für Unternehmen? 

 

 … und solange sie ihre 
Fans erreichen können sie 
Trends auch beruhigt 
abwarten… 

 

 … und solange sie ihre 
Fans erreichen können sie 
Trends auch beruhigt 
abwarten… 

 

 … Wenns dann soweit ist:  
Fragen Sie mich  

 

Hört uns noch 
jemand?… 



KONTAKT 

 David Obererlacher, BA 

 facebook.com/obererlacher 

 twitter.com/vidovid 
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